Checklist completa de SEO para Google y Bing

Fundamentos técnicos universales

0 Verificar que el sitio carga en menos de 3 segundos (Desktop y Mobile).
O  Implementar HTTPS en todo el sitio.

1 Optimizar Core Web Vitals (LCP, FID, CLS).

0 Verificar que el sitio sea totalmente responsive.

0 Creary actualizar sitemap XML.

71 Configurar archivo robots.txt adecuadamente.

0 Implementar breadcrumbs (miguitas de pan).

0 Eliminar enlaces rotos internos (404).

0 Optimizar la estructura de URLs (cortas y descriptivas).

1 Resolver redirecciones en cadena (maximo 1 redireccion).

0 Implementar canonicalizacién adecuada.

Optimizacién para Google

01 Priorizar experiencia de usuarioy Core Web Vitals.

0 Desarrollar contenido extenso y exhaustivo sobre los temas principales.

0 Implementar estructura de datos schema.org para rich snippets.

1 Optimizar para blisqueda por voz con contenido conversacional.

1 Construir backlinks de dominios con alta autoridad y relevancia tematica.

O Implementar E-A-T (Experiencia, Autoridad, Confianza) en todo el contenido.
1 Optimizar para featured snippets (formato pregunta-respuesta).

0 Analizar y mejorar la intencién de blusqueda en palabras clave target.

T Incluirimagenes optimizadas con alt text descriptivo (no keyword stuffing).

0 Mantener un perfil de backlinks natural y diverso.
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Optimizacién para Bing

0 Incluir meta keywords con términos relevantes (sélo para Bing).

0 Usar keywords exactas en titulos H1y H2.

0 Incluir mayor densidad de palabras clave (moderada, no spam).

00 Optimizar presencia en redes sociales, especialmente LinkedIn.

T Incluir contenido multimedia rico (imagenes, videos, infografias).

0 Utilizar meta descriptions completas y detalladas.

1 Mencionar marcasy términos oficiales relevantes en el contenido.

[ Enfatizar sefiales de autoridad como paginas About, Contacto y Politicas.

0 Mantener consistencia en NAP (Nombre, Direccién, Teléfono) para SEO local.

01 Registrar el sitio en Bing Webmaster Tools.

Estructura de contenido para ambos
71 Crear titulos H1 Unicos y descriptivos para cada pagina.
Implementar estructura jerarquica de encabezados (H1 > H2 > H3).
7 Incluir al menos 1000 palabras en paginas principales.
1 Estructurar contenido en formato pregunta-respuesta para IA.
0 Incluir definiciones claras y concisas al inicio de secciones importantes.
01 Escribirintroducciones que respondan directamente a la consulta principal.
71 Agregar tablas de contenido en articulos extensos.
7 Incluir datos verificables con fuentes citadas.
1 Crear contenido especifico por ubicacién para busquedas locales.

1 Actualizar regularmente el contenido existente.
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Optimizacion para IAy busqueda semantica

0 Implementar schema.org especifico para contenido FAQ.

71 Crear fragmentos de definicion claros para términos clave.

0 Estructurar listas y pasos numerados para procesos y tutoriales.

71 Incluir datos estadisticos actualizados con fuentes.

71 Desarrollar clusters de contenido tematico interconectado.

T Implementar lenguaje natural optimizado para busqueda conversacional.
01 Expandir el vocabulario semantico con términos relacionados.

0 Anadir tablas comparativas para productos/servicios/conceptos.

71 Optimizar para keywords longtail especificas y nichos.

0 Incluir resimenes ejecutivos al inicio de contenidos extensos.

Analisis y monitorizacion

71 Configurar seguimiento separado para trafico de Google y Bing.

1 Monitorizar rankings en ambos buscadores con herramientas especificas.
71 Analizar tasas de conversion segmentadas por buscador de origen.

0 Realizar test A/B de titulos y meta descripciones para cada buscador.

1 Monitorizar frecuencia de rastreo e indexacion.

00 Auditary mejorar CTR en SERP para palabras clave principales.

O Analizar qué contenido esta siendo citado en respuestas de IA.

71 Revisaryresponder a consultas de Search Console y Bing Webmaster.

1 Monitorizar y mejorar la participacién social segmentada por buscador.

00 Establecer benchmarks de competidores en ambas plataformas.
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SEO local (para negocios con presencia fisica)

0 Verificary optimizar Google Business Profile.

1 Registrar el negocio en Bing Places for Business.

00 Mantener consistencia NAP en todas las plataformas.

[0 Obtenerresenas en Google, Bing y directorios relevantes.

1 Implementar schema local (LocalBusiness, Organization).

71 Crear contenido especifico para ubicaciones target.

1 Optimizar para palabras clave locales ("cerca de mi", "en [ciudad]").
[0 Construir backlinks de medios y negocios locales.

7 Incluir mapas embebidos de Google y Bing en paginas de contacto.

0 Participar en eventos y comunidades locales (con cobertura online).

SEO movil
O Verificar experiencia de usuario en multiples dispositivos moéviles.
[1 Optimizar para bdsqueda por voz y consultas conversacionales.
[1 Asegurar que los elementos tactiles tienen tamafio adecuado.
0 Minimizar uso de interstitials y popups en movil.
0 Verificar que formularios funcionan correctamente en movil.
[J Priorizar contenido visible sin scroll en movil.
[1  Optimizar imagenes para carga rapida en dispositivos mdéviles.
0 Implementar AMP si es relevante para el tipo de contenido.
[1 Asegurar que videos funcionan correctamente en movil.

[1 Mejorar UX para "intencion local" en busquedas mdviles.

Notas importantes:

Las prioridades pueden variar segun tu industria y audiencia.

Implementa primero los elementos universales antes de optimizaciones especificas.
Monitoriza resultados separadamente para cada buscador.

Actualiza tu estrategia seguin los cambios algoritmicos de cada plataforma.

La calidad del contenido y la experiencia de usuario son fundamentales para ambos
buscadores.

Ultima actualizacién: Febrero 2025
https://planeaweb.com/posicionamiento-web/comparativa-seo-2025-estrategias-
efectivas-para-google-y-bing/




