25 ACCIONES PARA OPTIMIZAR TU ROI
EN GOOGLE ADS

Este checklist te ayudara a maximizar el retorno de tu inversién en Google
Ads. Cada accién ha sido seleccionada basandose en practicas comprobadas
que marcan la diferencia entre campafas rentables y aquellas que
desperdician presupuesto. Marca cada elemento a medida que lo
implementes para mejorar sistematicamente el rendimiento de tus
campanas.

CONFIGURACION Y ESTRUCTURA DE LA CUENTA

O 1.Implementa una estructura de campanas organizada por objetivos
de negocio.
Separa campafas segun objetivos especificos (generacién de leads,
ventas directas, branding) para medir y optimizar el ROl de forma
independiente.

O 2. Configura el seguimiento de conversiones con valoracion
econdmica.
Asigna un valor monetario a cada conversion para que Google Ads pueda
calcular con precision el ROl y optimizar hacia las conversiones mas
valiosas.

O 3. Vincula tu cuenta de Google Analytics 4 con Google Ads.
Esta integracion proporciona datos adicionales sobre el comportamiento
post-clic que te ayudaran a optimizar tanto tus anuncios como tu sitio
web.

[0 4. Configura audiencias de remarketing segmentadas.
Crea listas de remarketing especificas basadas en interacciones previas
(visitantes de pagina de producto, carrito abandonado, compradores
anteriores) para mejorar tasas de conversion.



INVESTIGACION Y OPTIMIZACION DE PALABRAS CLAVE

[0 5. Realiza un analisis de competitividad de palabras clave.
Identifica el balance 6ptimo entre volumen de busqueda, intencion del
usuario y nivel de competencia para maximizar el ROI de tus palabras
clave.

O 6. Implementa una estrategia de palabras clave de cola larga.
|dentifica términos de busqueda mas especificos y menos competidos
que atraigan trafico mas cualificado a menor coste, mejorando asi el ROI.

O 7. Revisay actualiza palabras clave negativas semanalmente.
Analiza el informe de términos de busqueda regularmente para identificar
y excluir busquedas irrelevantes que consumen presupuesto sin generar
conversiones.

[0 8. Optimiza los tipos de concordancia de palabras clave.
Utiliza la concordancia exacta para términos de alta conversion y la
concordancia amplia modificada para descubrir nuevas oportunidades,
balanceando control y descubrimiento.

CREACION Y OPTIMIZACION DE ANUNCIOS

O 9. Implementa los Responsive Search Ads (RSA) con al menos 10
titulares y 4 descripciones.
Proporciona suficientes variaciones para que Google pueda probary
optimizar combinaciones, mejorando progresivamente el CTR y la
relevancia.

O 10. Incluye la palabra clave principal en al menos 2 titulares y 1
descripcion.
Aumenta la relevancia del anuncio y mejora el Quality Score, lo que
reduce el CPC y mejora el ROL.

O 11. Implementa todas las extensiones de anuncio relevantes.
Utiliza extensiones de enlaces a sitios, fragmentos destacados, llamada,
ubicacién, precio y promocién para mejorar visibilidad sin aumentar el
coste por clic.

O 12. Incluye llamadas a la accion (CTAs) claras y urgentes.
Utiliza verbos de accidn y elementos de urgencia ("Reserva hoy", "Oferta
limitada") para incrementar la tasa de conversion tras el clic.



OPTIMIZACION DE LANDING PAGES

O

13. Crea landing pages especificas para cada grupo de anuncios.
Aumenta la relevancia y la experiencia del usuario alineando el contenido
de la landing page con la intencién especifica de busqueda de cada
grupo de anuncios.

14. Optimiza la velocidad de carga de las landing pages.

Reduce el tiempo de carga a menos de 3 segundos para mejorar tanto la
experiencia de usuario como el Quality Score, lo que favorece la
conversién y reduce el CPC.

15. Simplifica y destaca el formulario de conversion o llamada a la
accion.

Minimiza la friccion reduciendo campos en formularios y haciendo que
los botones de accién sean visibles sin necesidad de desplazamiento.

ESTRATEGIAS DE PUJA Y PRESUPUESTO

O

16. Implementa ajustes de puja por dispositivo.
Analiza el rendimiento por dispositivo (movil, tablet, ordenador) y ajusta
las pujas segun la tasa de conversién y el ROI de cada uno.

17. Configura programacion de anuncios por horas y dias.
Identifica los periodos de mayor conversion y ajusta pujas o pausa
anuncios en horarios de bajo rendimiento para optimizar el presupuesto.

18. Utiliza estrategias de puja automaticas basadas en objetivos
especificos.

Implementa estrategias como "Maximizar valor de conversion" o
"Objetivo de ROAS" cuando tengas suficientes datos historicos (al menos
30 conversiones mensuales por campana).

19. Distribuye el presupuesto segun el rendimiento historico.

Asigna mayor presupuesto a campafias con mejor ROAS y ajusta o pausa
aquellas con bajo rendimiento persistente tras los intentos de
optimizacion.



MEDICION Y ANALISIS

[0 20. Configura alertas automaticas para métricas clave
Programa alertas para notificarte cuando haya cambios significativos en
KPIs criticos como CPC, tasa de conversidon o ROAS para actuar
rapidamente.

O 21.Implementa seguimiento de conversiones de venta final, no solo
leads
Para negocios B2B o con ciclos de venta largos, conecta Google Ads con
tu CRM para optimizar hacia ventas cerradas, no solo generacién de
leads.

[0 22. Analiza la atribucion de conversiones
Evalla diferentes modelos de atribucidn para entender el impacto real de
cada campanfa en el camino de conversion y ajusta la inversion en
consecuencia.

ESTRATEGIAS AVANZADAS

O 23.Implementa estrategias de segmentacion por valor de cliente
Crea campanias especificas para clientes de alto valor potencial,
permitiéndote invertir mas en aquellos segmentos que generan mayor
retorno a largo plazo.

[0 24. Utiliza datos de primer nivel (first-party data) para mejorar
segmentacion
Importa datos de clientes existentes para crear publicos similares y excluir
clientes actuales de campafas de adquisicién, optimizando asi el
presupuesto.

[0 25. Realiza pruebas A/B estructuradas y regulares
Establece un calendario de pruebas para elementos criticos (textos de
anuncios, landing pages, ofertas) con métricas claras de éxito enfocadas
en ROL.
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